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Ο  πολιτισμός  ως  στρατηγική  επιλογή  ανάπτυξης :  Η  περίπτωση  του  
φεστιβάλ  ταινιών  μικρού  μήκους  Δράμας .  

	  

Μαργαρίτης	  ΒΕΖΥΡΤΖΗΣ	  
Υποψήφιος	   Διδάκτωρ	   Τμήματος	   Χωροταξίας	   και	   Ανάπτυξης	   Αριστοτέλειου	  
Πανεπιστημίου	   Θεσσαλονίκης,	   MSc	   «Χωρική	   Ανάλυση	   και	   Διαχείριση	  
Περιβάλλοντος»	  Πανεπιστημίου	  Θεσσαλίας.	  

	  

Ο	  τομέας	  του	  Πολιτισμού	  είναι	  από	  τους	  πλέον	  βασικούς	  παράγοντες	  που	  συνδιαμορφώνουν	  
τον	   χαρακτήρα	   ή	   ταυτότητα	   της	   εκάστοτε	   πόλης,	   ιδιαίτερα	   μάλιστα	   για	   πόλεις	   που	   δεν	  
αποτελούν	   συνήθεις	   τουριστικούς	   προορισμούς.	   Ο	   πολιτισμός,	   καθώς	   και	   τα	   συστατικά	   του	  
στοιχεία	   ανά	   περίπτωση,	   διαδραματίζει	   έναν	   ταυτόχρονο	   διπλό	   ρόλο:	   Πέρα	   από	   την	  
καθοριστική	  συμμετοχή	   του	  στην	  σύνθεση	   της	  προσλαμβάνουσας	  ως	   ισχυρής	  «εικόνας»	   της	  
πόλης	  από	  τους	  επισκέπτες	  ή	  δυνητικούς	  επισκέπτες	  της	  και	  την	  αξιοποίηση	  αυτής	  ως	  το	  κύριο	  
εργαλείο	   προσέλκυσης	   τουριστών	   μέσα	   από	   εφαρμογή	   ολοκληρωμένης	   στρατηγικής	   city	  
branding,	   ικανοποιεί	   ανώτερες	   ανάγκες	   για	   τους	   ίδιους	   τους	   κατοίκους	   της	   πόλης,	  
συμβάλλοντας	  στην	  επίτευξη	  κοινωνικής	  ευημερίας	  ή	  «κοινωνικής	  αειφορίας»	  που	  μαζί	  με	  την	  
περιβαλλοντική	   και	   οικονομική	   αειφορία	   συνθέτουν	   τελικά,	   την	   έννοια	   της	   αειφόρου	   ή	  
βιώσιμης	   ανάπτυξης.	   Άλλωστε,	   είναι	   δημοφιλής	   η	   θεώρηση	   των	   πόλεων	   ως	   «κοινωνικά	  
οικοσυστήματα»,	   με	   την	   έννοια	   της	   φέρουσας	   ικανότητάς	   τους	   να	   ανταποκρίνονται	   στις	  
κοινωνικές	  ανάγκες,	  όπως	  και	  η	  στροφή	  τα	  τελευταία	  χρόνια	  στην	  υιοθέτηση	  των	  αρχών	  και	  
πολιτικών	  που	  εκλύει	  η	  έννοια	  «δημιουργική	  πόλη».	  

Έτσι,	   ο	   πολιτισμός	   και	   η	   «πολιτιστική	   βιομηχανία»	   μπορεί	   να	   αποτελέσει	   την	   βάση	  
ολοκληρωμένου	  στρατηγικού	  σχεδιασμού	  ανάπτυξης	  για	  έναν	  τόπο,	  μια	  πόλη,	  ειδικά	  μάλιστα	  
για	  πόλεις	  μεσαίου	  μεγέθους,	  που	  συνάμα,	  δεν	  διαθέτουν	  αρκετά	  σημαντικότερα	  συγκριτικά	  
πλεονεκτήματα	   προς	   αξιοποίηση	   και	   επικέντρωση	   των	   προσπαθειών	   τουριστικής	   και	  
οικονομικής	  ανάπτυξης.	  

Τα	   πιο	   εμφανή	   και	   αναγνωρίσιμα	   παραδείγματα	   τοπικής	   πολιτιστικής	   πολιτικής	   είναι	  
αναμφίβολα	   τα	   σύγχρονα	   φεστιβάλ	   και	   τα	   λεγόμενα	   “mega	   events”,	   τα	   οποία	   λειτουργούν	  
πλέον	  ως	  «σύμβολα»,	  με	  αξία	  μεγαλύτερη	  από	  μια	  κοινή	  διοργάνωση.	  Τα	  φεστιβάλ	  σήμερα,	  
καλούνται	   -‐αν	   δεν	   το	   έχουν	   ήδη	   πράξει-‐	   να	   επαναπροσδιορίσουν	   τον	   εαυτό	   τους,	   μη	  
περιοριζόμενα	   σε	   ένα	   ολιγοήμερο	   χρονικό	   πλαίσιο	   και	   μια	   προνομιούχο	   γειτονιά,	   αλλά	   να	  
μετατραπούν	   σε	   ζωντανούς	   οργανισμούς	   συνεχούς	   παρέμβασης,	   με	   συνεχή	   καλλιτεχνική	  
παρουσία,	   δραστηριοποίηση	   σε	   όλη	   την	   διάρκεια	   του	   έτους,	   με	   εκδηλώσεις,	   αφιερώματα,	  
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εκπαιδευτικά	   προγράμματα,	   να	   συνεργάζονται	   με	   άλλους	   πολιτιστικούς	   οργανισμούς,	   να	  
απαντούν	   στα	   σημαντικά	   κοινωνικά	   ζητήματα	   που	   τίθενται	   ανά	   περιόδους,	   να	   έχουν	   σαφή	  
εξωστρεφή	   χαρακτήρα,	   και	   να	   είναι	   στο	   επίκεντρο	   του	  πολιτιστικού	  σχεδιασμού	  μιας	  πόλης	  
όπου	  παράπλευρα	  θα	  φιλοξενεί	  ποικίλες	  άλλες	  εκδηλώσεις	  και	  δράσεις.	  

Η	  μελέτη	  της	  περίπτωσης	  της	  Δράμας	  είναι	  ίσως	  ιδανική	  για	  να	  εξετάσει	  την	  πορεία,	  την	  αξία	  
και	   την	  πραγματική	  διάσταση	   των	   εγχώριων	  φεστιβάλ	   για	   τις	   πόλεις	   που	   τα	  φιλοξενούν,	   να	  
καταδείξει	  τα	  

προβλήματα	   και	   τις	   προκλήσεις	   που	   αντιμετωπίζουν,	   τόσο	   σε	   σχέση	   με	   τον	   διεθνή	  
ανταγωνισμό,	   όσο	   και	   πρώτιστα	   με	   την	   ίδια	   την	   πόλη,	   και	   κυρίως,	   να	   αποσαφηνιστεί	   κατά	  
πόσο	   τυγχάνουν	   σωστής	   εκμετάλλευσης	   από	   τις	   δημοτικές	   αρχές,	   τις	   τοπικές	   κοινωνίες	   και	  
τους	   δραστηριοποιούμενους	   φορείς	   που	   σχετίζονται.	   Αυτό,	   διότι	   εκεί	   λαμβάνει	   χώρα	   κάθε	  
Σεπτέμβριο	  το	  ευρέως	  γνωστό	  και	  καλλιτεχνικά	  σημαντικό	  Φεστιβάλ	  Ταινιών	  Μικρού	  Μήκους,	  
το	  οποίο	  βρίσκεται	  στην	  21η	  του	  διεθνή	  έκδοση	  και	  38η	  ελληνική.	  

Η	   αυτή	   εργασία	   επιχειρεί	   μέσα	   από	   πρωτογενή	   έρευνα,	   όπως	   συνεντεύξεις	   με	   τους	   άμεσα	  
εμπλεκόμενους,	  Δήμο,	  διοργανωτές,	   εθελοντές,	   χορηγούς,	  άλλους	  φορείς,	   εκπροσώπους	   της	  
κοινωνίας,	   αλλά	   και	   δευτερογενή	   δεδομένα,	   ελληνόγλωσση	   και	   διεθνή	   βιβλιογραφία,	   να	  
αναζητήσει	  αφενός	  τυχόν	  χωρική	  συσχέτιση	  της	  αναπτυχθείσας	  οικονομικής	  και	  πολιτιστικής	  
δραστηριότητας	  στην	  πόλη	  της	  Δράμας	  με	  τις	  περιοχές	  όπου	  διεξάγεται	  το	  εν	  λόγω	  φεστιβάλ,	  
και	  αφετέρου	  να	  εξακριβώσει	   τις	  δυνατότητες	  που	  παρέχει	   ένα	  περιφερειακό	  φεστιβάλ	  σαν	  
αυτό	  στην	  σύνθεση	  και	  προώθηση	  της	  εικόνας	  ενός	  τόπου,	  καθώς	  και	  στην	  στήριξη	  της	  τοπικής	  
ανάπτυξης	  με	  άμεσους	  και	  έμμεσους	  τρόπους.	  
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