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Δημιουργικότητα ,  Πολιτισμός  και  Καινοτομία :  Από  την  Βαρκελώνη  
2014 στην  Ελλάδα  του  2020 

	
  

Νίκος	
  ΛΕΙΒΑΔΑΡΑΣ	
  
Τμήμα	
  Μηχανικών	
  Χωροταξίας	
  και	
  Ανάπτυξης	
  
Αριστοτέλειο	
  Πανεπιστημίο	
  Θεσσαλονικής	
  
	
  

Η	
  στρατηγική	
  που	
  θα	
  ακολουθήσει	
  η	
  Ευρωπαϊκή	
  Ένωση	
  κατά	
  τη	
  χρονική	
  περίοδο:	
  2014-­‐2020,	
  
προκείμενου	
   να	
   ανταπεξέλθει	
   στο	
   παγκιοσμιοποιημένο	
   γίγνεσθαι	
   αλλά	
   και	
   για	
   να	
  
ισχυροποίησει	
  τη	
  θέση	
  της	
  στον	
  παγκόσμιο	
  χάρτη,	
  διατύπωθηκε	
  στη	
  Λισσαβωνα	
  το	
  2007	
  και	
  
έχει	
  συγκεκριμένες	
  πολιτικές	
  επιδιώξεις.	
  Ως	
  ξεκάθαρες	
  κατευθύνσεις	
  εμφανίζονται	
  η	
  στροφή	
  
προς	
   τη	
   γνώση,	
   την	
   έρευνα,	
   την	
   καινοτομία,	
   τη	
   δημιουργικότητα	
   και	
   τις	
   νέες	
   τεχνολογίες,	
  
πάντα	
  υπό	
  το	
  πρίσμα	
  της	
  αειφόριας	
  και	
  της	
  περιβαλλοντικής	
  προστασίας.	
  	
  

Σε	
   αυτό	
   το	
   πλαίσιο,	
   ξεχωριστή	
   θέση	
   κατέχουν	
   οι	
   δημιουργικές	
   πόλεις	
   και	
   η	
   πολιτιστική	
  
πολιτική.	
   Στην	
   παρούσα	
   εργασία	
   γίνεται	
   μία	
   προσπάθεια	
   εννοιλογικού	
   ορισμού	
   όλων	
   των	
  
συνναφών	
  εννοιών,	
  όπως	
  η	
  δημιουργικότητα,	
  η	
  δημιουργική	
  τάξη,	
  οι	
  δημιουργικοί	
  κλάδοι,	
  ο	
  
πολιτισμός	
   και	
   η	
   πολιτιστική	
   πολιτική.	
   Επίσης,	
   καταγράφοτναι	
   τα	
   κριτήρια	
   που	
   πρέπει	
   να	
  
πληρεί	
   μία	
   πόλη,	
   προκείμενου	
   να	
   χαρακτηριστεί	
   ως	
   δημιουργική.	
   Μία	
   άλλη	
   σημαντική	
  
παράμετρος,	
  που	
  εντοπίζεται	
  στις	
  δημιουριγκές	
  και	
  πολιτιστικές	
  βιομηχανίες,	
   είναι	
  αυτή	
   της	
  
καινοτομίας.	
   Αφού	
   γίνει	
   σαφές	
   πως	
   αποτελεί	
   κάτι	
   διαφορετικό	
   από	
   την	
   έννοια	
   της	
  
δημιουργικότητας,	
  αναφέρονται	
  κοινοτικές	
  δράσεις,	
  όπως	
  το	
  'iCapital',	
  για	
  την	
  προώθηση	
  της	
  
καινοτομίας.	
  

Στο	
  συγκεκριμένο	
  σημείο,	
  κρίθηκε	
  σκόπιμη	
  η	
  μελέτη	
  περίπτωσης	
  (case	
  study)	
  μίας	
  πόλης,	
  που	
  
συνδυάζει	
   τη	
   δημιουργικότητα,	
   την	
   πολιτιστική	
   πολιτική,	
   ενισχύει	
   την	
   καινοτομία,	
   κατέχει	
  
μοναδικό	
  «brand	
  name»	
  και	
  τουριστική	
  ανάπτυξη.	
  Η	
  μελέτη	
  της	
  Βαρκελώνης	
  λοιπόν,	
  κυρίως	
  
από	
   το	
   1992	
   και	
   μέτα,	
   είναι	
   ιδιαιτέρως	
   επικοδομητική	
   τόσο	
   για	
   να	
   παραδειγματιστούμε	
   με	
  
πολιτικές	
   για	
   τον	
   ελλαδικό	
   χώρο,	
   αλλά	
   και	
   ως	
   παράδειγμα	
   που	
   συνδύασε	
   τη	
   βελτίωση	
   του	
  
βιοτικού	
   επιπέδου,	
   προέβη	
   σε	
   καινοτόμες	
   πολεοδομικές	
   παρεμβάσεις,	
   προσέλκυσε	
  
επενδύσεις	
  και	
  έδωσε	
  κίνητρα	
  δημιουργικότητας	
  και	
  καινοτομίας.	
  	
  

Τέλος,	
  επιχειρείται	
  μία	
  σύντομη	
  καταγραφής	
  της	
  υφιστάμενης	
  κατάστασης	
  για	
  τις	
  δύο	
  μεγάλες	
  
πόλεις	
   της	
   χώρας,	
   προκειμένου	
   να	
   διαπιστωθεί	
   εάν	
   μπορεί	
   να	
   ακολουθηθεί	
   μια	
   πολιτική,	
  
βασισμένη	
   στην	
   δημιουργικότητα,	
   τον	
   πολιτισμό	
   και	
   την	
   καινοτομία	
   και	
   παρουσιάζονται	
  
κάποιες	
  προτάσεις.	
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1.	
  Στρατηγική:	
  «Ευρώπη	
  2020»	
  	
  

Οι	
   διαβουλεύσεις	
   μίας	
   δεκαέτιας	
   (2000-­‐2010)	
   για	
   τον	
   ευρωπαϊκό	
   προγραμματισμό	
   της	
  
επικείμενης	
   προγραμματική	
   περίοδου	
   (2014-­‐2020)	
   κορυφώνονται	
   στη	
   Συνθήκη	
   της	
  
Λισσαβόνας	
   (2007)	
   και	
   θέτουν	
   τις	
   κατευθυντήριες	
   γραμμές	
   γύρω	
  από	
   την	
  «έξυπνη,	
   βιώσιμη	
  
και	
   χωρίς	
   περιορισμούς	
   ανάπτυξη»	
   (Ευρωπαϊκή	
   Επιτροπή,	
   2013).	
   Σε	
   ένα	
   διαρκώς	
  
μεταβαλλόμενο	
  διεθνές	
  πεδίο	
  με	
  οικονομικές,	
  κοινωνικές	
  και	
  περιβαλλοντικές	
  προκλήσεις,	
  η	
  
Ευρωπαϊκή	
   Στρατηγική	
   «2020»	
   οριοθετεί	
   σαν	
   στόχο	
   την	
   ανοικτή	
   και	
   δυναμική	
   θέση	
   της	
  
ηπείρου	
   στον	
   παγκόσμιο	
   χάρτη,	
   με	
   παράλληλο	
   σεβασμό	
   στην	
   κοινωνική	
   συνοχή	
   και	
   την	
  
προστασία	
   του	
   περιβάλλοντος.	
   Οι	
   ευρωπαϊκές	
   πρωτοβουλίες	
   σχετίζονται	
   με	
   την	
   επίτευξη	
  
στόχων	
  σε	
  συγκρεκρίμενους	
  τομείς,	
  οι	
  οποίοι	
  είναι	
  η	
  απασχόληση,	
  η	
  έρευνα	
  και	
  η	
  καινοτομία,	
  
η	
  κλιματική	
  αλλαγή	
  και	
  η	
  βιωσιμότητα,	
  η	
  εκπαίδευση	
  και	
  τέλος	
  η	
  καταπολέμηση	
  της	
  φτώχειας	
  
και	
   του	
  κοινωνικού	
  αποκλεισμού	
   (Συμβούλιο	
  της	
  Ευρωπαϊκής	
  Ένωσης,	
  Ευρωπαϊκή	
  Επιτροπή,	
  
2013)	
  

Η	
   ευρωπαϊκή	
  στρατηγική	
   λοιπόν,	
   εμπεριέχεται	
   στο	
  πολυετές	
   δημοσιονομικό	
  πλαίσιο	
   «2014-­‐
2020»	
  και	
  περιλαμβάνει	
  προγράμματα	
  δράσης.	
  Σε	
  αυτά	
  εντάσσεται	
  η	
  «Δημιουργική	
  Ευρώπη»	
  
προωθόντας	
  την	
  πολιτισμική	
  ποικιλομορφία	
  και	
  την	
  ανταγωνιστικότητα	
  των	
  πολιτιστικών	
  και	
  
δημιουργικών	
   βιομηχανιών	
   (Creative	
   Europe,	
   Ευρώπη	
   2020).	
   Το	
   «Erasmus	
   για	
   όλους»	
  
ενθαρρύνει	
   τις	
   επενδύσεις	
   στον	
   τομέα	
   της	
   εκπαίδευσης	
   και	
   τις	
   συνεργασίες	
   ανάμεσα	
   σε	
  
πανεπιστήμια,	
   φορείς	
   και	
   επιχειρήσεις.	
   Το	
   «Cosme»	
   ενισχύει	
   την	
   ανταγωνιστικότητα	
   των	
  
μικρομεσαίων	
   επιχειρήσεων,	
   ο	
   «Ορίζοντας	
   2020»	
   προωθεί	
   δραστηριότητες	
   έρευνας,	
  
καινοτόμιας	
  και	
  τεχνολογικών	
  εξελίξεων	
  με	
  εφαρμογή	
  σε	
  οικονομικές	
  δραστηριότητες	
  και	
  το	
  
πρόγραμμα	
   δράσης	
   «Συνδέοντας	
   την	
   Ευρώπη»	
   	
   που	
   στοχεύει	
   στην	
   ενίσχυση	
   των	
   δικτύων	
  
μεταφοράς	
   και	
   ενέργειας	
   και	
   τη	
   ψηφιακή	
   δικτύωση	
   (Ευρώπη	
   2020,	
   Ευρωπαϊκή	
   Επιτροπή,	
  
2013).	
  

Υποστηρίζοντας	
   τις	
   προτεραιότητες	
   της	
   στρατηγικής	
   «Ευρώπη	
   2020»,	
   η	
   ευρωπαϊκή	
   πολιτική	
  
συνοχής	
   επιβραβεύει	
   επιδόσεις,	
   στηρίζει	
   τον	
   ολοκληρωμένο	
   προγραμματισμό	
   δίνοντας	
  
έμφαση	
   στα	
   αποτελέσματα,	
   με	
   παρακολούθηση	
   της	
   προόδου	
   για	
   την	
   επίτευξη	
   των	
  
καθορισμένων	
  στόχων	
  και	
  της	
  ενίσχυσης	
  της	
  εδαφικής	
  συνοχής	
  (Πολιτική	
  Συνοχής	
  2014-­‐2020,	
  
ec.europa.eu/inforegio).	
  

Η	
   πολιτική	
   συνοχής	
   που	
   εφαρμόζει	
   η	
   Ευρωπαϊκή	
   Ένωση	
   στοχεύει	
   στη	
   διακρατική	
   και	
  
διαπεριφερειακή	
   σύγκλιση,	
   με	
   μείωση	
   των	
   ανισοτήτων	
   σε	
   τομείς	
   όπως	
   η	
   απάσχοληση,	
   η	
  
ανταγωνιστικότητα	
   και	
   ανταλλαγή	
   ιδεών	
   και	
   πρακτικών,	
   ενισχύοντας	
   παράλληλα	
   την	
  
«ευρωπαϊκή	
  εδαφική	
  συνεργασία»	
  (espa.gr,	
  inforegio).	
  	
  

Οι	
   συνιστώσες	
   της	
   πολιτικής	
   συνόχης	
   για	
   την	
   περίοδο	
   2014-­‐2020	
   είναι	
   οι	
   ακόλουθες:	
   1)	
   Η	
  
έμφαση	
  στην	
  τοπική	
  ανάπτυξη,	
  αποσκοπώντας	
  στην	
  ενίσχυση	
  των	
  τοπικών	
  πρωτοβουλιών	
  και	
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ιδεών	
  των	
  τοπικών	
  ομάδων	
  δράσης	
  (τοπική	
  αυτοδιοίκηση,	
  συνεταιρισμοί,	
  εμπορικοί	
  σύλλογοι	
  
κ.α.)	
  για	
  θέματα	
  επιχειρηματικότητας,	
  τουριστικής	
  αναβάθμισης,	
  πολιτισμού	
  και	
  προβολής	
  της	
  
κάθε	
   περιοχής	
   (Ανάπτυξη	
   με	
   πρωτοβουλία	
   Τοπικών	
   Κοινοτήτων,	
   Πολιτική	
   Συνοχής	
   2014	
   –	
  
2020).	
   2)	
   Επίτευξη	
   της	
  βιώσιμης	
  αστικής	
  ανάπτυξης,	
  αναβάθμιση	
  υποδομών,	
  υπηρεσιών	
   και	
  
επίλυση	
   περιβαλλοντικών	
   και	
   ενεργειακών	
   ζητημάτων	
   στα	
   ευρωπαϊκά	
   αστικά	
   κέντρα	
  
(Ολοκληρωμένη	
   Βιώσιμη	
   Αστική	
   Ανάπτυξη,	
   Πολιτική	
   Συνοχής	
   2014	
   –	
   2020).	
   3)	
   Έξυπνη	
  
Εξειδίκευση	
   όπου	
   προωθούνται	
   η	
   ευρεία	
   χρήση	
   νέων	
   τεχνολογιών,	
   η	
   αυξημένη	
   συμμετοχή	
  
στην	
   έρευνα	
   και	
   την	
   καινοτομία	
   και	
   αυξανόμενες	
   ευκαιρίες	
   δικτύωσεις	
   στο	
   εσωτερικό	
   της	
  
Ευρώπης	
   (Στρατηγικές	
   Έρευνας	
   και	
   Καινοτομίας	
   Για	
   Έξυπνη	
   Εξειδίκευση,	
   Πολιτική	
   Συνοχής	
  
2014	
   –	
   2020).	
   4)	
   Ολοκληρωμένες	
   εδαφικές	
   επενδύσεις	
   δηλαδή	
   ολοκληρωμένες	
   και	
  
πολύπλευρες	
  δράσεις	
  μέσω	
  αξιοποιήσης	
  των	
  διαρθρωτικών	
  ταμείων	
  της	
  Ε.Ε,	
  δίνοντας	
  λύσεις	
  
σε	
   περιβαλλοντικά,	
   ενεργειακά,	
   οικονομικά	
   και	
   κοινωνικά	
   προβλήματα	
   που	
   αντιμετωπίζουν	
  
περιοχές	
  της	
  Ε.Ε.(Ολοκληρωμένη	
  Εδαφική	
  Επένδυση,	
  Πολιτική	
  Συνοχής	
  2014	
  –	
  2020).	
  

Εικόνα	
  1:	
  Κατευθύνσεις	
  της	
  πολιτικής	
  συνοχής	
  της	
  Ευρωπαϊκής	
  Ένωσης	
  

	
  

Πηγή:	
   Περιφερειακή	
   Πολιτική	
   –	
   Inforegio,	
   Ευρωπαϊκή	
   Επιτροπή,	
   ηλεκτρονική	
   διεύθυνση:	
  
http://ec.europa.eu/regional_policy/what/future/index_el.cfm,	
   ημερομηνία	
   πρόσβασης:	
  
8/10/2015	
  

Τα	
   Ευρωπαϊκά	
   Διαρθρωτικά	
   Ταμεία	
   σε	
   συνδυασμό	
   με	
   χρηματοοικονομικά	
   εργαλεία	
  	
  
(συμπράξεις	
   δημόσιων	
   και	
   ιδιωτικών	
   φορέων)	
   αποβλέπουν	
   στην	
   συντονισμένη	
  
χρηματοδότηση	
   για	
   την	
   υλοποίηση	
   των	
  πολυταμειακών	
   και	
   πολυτομεακών	
  στρατηγικών	
   της	
  
Ε.Ε	
   συνεργαζόμενα	
   με	
   τοπικούς	
   φορείς	
   και	
   οργανώσεις	
   (Χρηματοοικονομικά	
   Εργαλεία	
   στην	
  
Πολιτική	
  Συνοχής	
  2014	
  –	
  2020).	
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Συμπερασματικά,	
   οι	
   ευρωπαϊκοί	
   στόχοι	
   μετουσιώνονται	
   σε	
   συγκεκριμένους,	
   μετρήσιμους	
  
εθνικούς	
   στόχους,	
   αντικατοπτρίζοντας	
   τις	
   ιδιαίτερες	
   συνθήκες	
   κάθε	
   χώρας	
  
(http://ec.europa.eu/europe2020/pdf/targets_el.pdf).	
   Επομένως,	
   για	
   την	
   Ελλάδα	
   υπάρχουν	
  
συγκεκριμένοι	
   και	
   μετρήσιμοι	
   στόχοι	
   για	
   την	
   τρέχουσα	
   προγραμματική	
   περιόδο,	
   που	
  
ταξινομούνται	
  σε	
  τρεις	
  κατηγόριες	
  και	
  αυτές	
  είναι	
  πρώτον	
  η	
  απασχόληση,	
  δεύτερον	
  η	
  έρευνα	
  
και	
  η	
  καινοτομία	
  και	
   τρίτον	
   το	
  περιβάλλον	
  και	
  οι	
  ανανεώσιμες	
  πηγές	
  ενέργειας	
   (Λαζαρέτου,	
  
2014).	
  	
  	
  
	
  

2.	
  Δημιουργικότητα,	
  Πολιτισμός	
  και	
  Καινοτομία	
  

Στο	
   δεύτερος	
   μέρος	
   του	
   άρθρου	
   επιχειρείται	
   μία	
   εννοιολογική	
   προσέγγιση	
   σε	
   ζητήματα	
  
δημιουργικότητας	
   και	
   πολιτισμού	
   και	
   πως	
   αυτά	
   σχετίζονται	
   με	
   οικονομικές	
   διαδικασίες,	
  
έχοντας	
  ως	
  πλαίσιο	
  αναφοράς	
  τον	
  ευρωπαϊκό	
  χώρο	
  και	
  την	
  Ελλάδα.	
  	
  

2.1	
  Η	
  έννοια	
  της	
  δημιουργικότητας	
  	
  

Αν	
   και	
   η	
   δημιουργικότητα	
   ως	
   έννοια	
   εμφανίζεται	
   εδώ	
   και	
   αρκετό	
   καιρό	
   στη	
   διεθνή	
  
βιβλιογραφία,	
  τις	
  τελευταίες	
  δεκαετίες	
  ερμηνεύεται	
  και	
  εξετάζεται	
  υπό	
  διαφορετικό	
  πρίσμα,	
  
καθώς	
  πλέον	
  διαδραματίζει	
  σημαντικό	
  ρόλο	
  στον	
  τομέα	
  της	
  οικονομίας	
  καθώς	
  παραδοσιακές	
  
βιομηχανίες	
   καθαρά	
   βιομηχανικών	
   περιοχών	
   και	
   πόλεων	
   μειώθηκαν	
   (KEA	
   and	
   European	
  
Affairs	
  2006,	
  Florida	
  2002).	
  	
  
Αυτό	
   οφείλεται	
   στο	
   μειωμένο	
   εργατικό	
   δυναμικό	
   που	
   απαιτείται	
   στη	
   βιομηχανία	
   λόγω	
   της	
  
τεχνολογικής	
   εξέλιξης,	
   στη	
   μαζική	
   τάση	
   αποβιομηχάνισης	
   στο	
   Δυτικό	
   Κόσμο	
   και	
   στη	
  
χωροθέτησης	
  παραγωγικών	
  μονάδων	
  σε	
  περιοχές	
  λιγότερο	
  ανεπτυγμένων	
  ή	
  αναπτυσσόμενων	
  
χωρών	
   	
   (Harvey	
   1989,	
   Pratt	
   2008,	
   P.	
   Knox	
   and	
   Pinch,	
   2009).	
   Ως	
   απόρροια	
   του	
   παραπάνω	
  
φαινόμενου,	
   εντοπίζεται	
   μεγάλη	
   μετατόπιση	
   προς	
   τον	
   τριτογενή	
   τομέα	
   παραγωγής	
   και	
   τις	
  
υπηρεσίες	
  (Harvey	
  1989).	
  	
  

Τι	
  συμβαίνει	
  όμως	
  με	
  το	
  ανθρώπινο	
  δυναμικό;	
  Σύμφωνα	
  με	
  τον	
  Florida	
  ‘το	
  ολοένα	
  αυξανόμενο	
  
μέρος	
  του	
  ανθρώπινου	
  δυναμικού	
  που	
  έχει	
  κάνει	
  ανώτατες	
  σπουδές,	
  έχει	
  αναπτύξει	
  γνώσεις	
  
και	
   δεξιότητες	
   και	
   εργάζεται	
   σε	
   ανώτερες	
   και	
   υψηλά	
   αμειβόμενες	
   θέσεις’	
   αποτελεί	
   τη	
  
δημιουργική	
   τάξη,	
  με	
   ίδιαίτερη	
  όμως	
  αναφρορά	
  όχι	
  στο	
  ποιες	
   είναι	
  οι	
   γνώσεις	
   	
  αλλά	
  στο	
   τι	
  
μπορεί	
  να	
  κάνει	
  ο	
  «δημιουργικός	
  άνθρωπος	
  »με	
  αυτές,	
  συνδυάζοντας	
  την	
  κριτική	
  σκέψη	
  και	
  
την	
   προσωπικότητα	
   του	
   (Florida	
   2002,	
   2004,	
   2005).	
   Η	
   συγκεκριμένη	
   ομάδα	
   ατόμων	
  
χαρακτηρίζεται	
   από	
   κοινά	
   γνωρισμάτα,	
   όπως	
   η	
   ελευθερία,	
   η	
   δεκτικότητα	
   και	
   η	
   αυτονομία	
  
(Helson	
  1999,	
  Joo	
  et	
  al.,2013).	
  Η	
  δημιουργική	
  τάξη	
  όμως	
  πέρα	
  από	
  την	
  ατομική	
  δημιουργία	
  και	
  
τη	
  συμβολή	
  στον	
  πολιτισμό	
  και	
  στη	
  γνώση,	
  αποτελεί	
  πλέον	
  συγκριτικό	
  πλεόνεκτημα,	
  αυτό	
  του	
  
ανθρώπινου	
   δυναμικού·∙	
   κεφάλαιο	
   στο	
   οποίο	
   μπορεί	
   να	
   βασιστεί	
   η	
   περιφερειακή	
   ή	
   και	
   η	
  
αστική	
  ανάπτυξη,	
  καθώς	
  η	
  δημιουργική	
  τάξη	
  εμφανίζεται	
  στις	
  πόλεις	
  (Florida	
  2002a).	
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  Η	
   δημιουργική	
   τάξη	
   λοιπόν,	
   συντελεί	
   συγκεκρίμενους	
   παραγωγικούς	
   κλάδους.	
   Το	
   1998,	
   το	
  
Τμήμα	
  Πολιτισμού	
  επικοινωνίας	
  και	
  Αθλητισμού	
  της	
  Βρετανίας	
  (Department	
  of	
  Culture	
  Media	
  
and	
   Sports	
   -­‐	
   DCMS)	
   δημοσίευσε	
   την	
   πρώτη	
   μελέτη	
   αναφορικά	
   με	
   τους	
   δημιουργικούς	
  
κλάδους,	
   σταματώντας	
   τη	
   σύγχυση	
   και	
   τις	
   διαφωνίες	
   που	
   εντοπίζονταν	
   στη	
   βιβλιογριαφία,	
  
μέχρι	
   εκείνη	
   τη	
   χρονική	
   στιγμή.	
   Πλέον,	
   κοινώς	
   αποδεκτή	
   προσέγγιση	
   διαφαίνεται	
   αυτή	
   της	
  
UNCTAD	
   (2010),	
   των	
   πέντε	
   βασικών	
   μοντέλων	
   συστηματικής	
   κατανόησης	
   των	
   δημιουργικών	
  
κλάδων	
   (μοντέλα:	
   DCMS,	
   συμβολικών	
   κειμένων,	
   των	
   ομόκεντρων	
   κύκλων,	
   πνευματικών	
  
δικαιωμάτων	
   WIPO	
   και	
   αυτό	
   της	
   UNCTAD.	
   Παραδείγματα	
   τέτοιων	
   αποτελούν	
   κατά	
   γενική	
  
ομολογία,	
  οι	
  δραστηριότητες	
  της	
  διαφήμισης,	
  της	
  αρχιτεκτονικής,	
  του	
  θεάτρου,	
  του	
  σχεδίου,	
  
των	
   επιστημών,	
   του	
   κινηματογράφου,	
   της	
   μουσικής,	
   των	
   ΜΜΕ,	
   του	
   διαδικτύου	
   και	
   των	
  
παραδοσιακών	
  τεχνών.	
  

Προσδιορίζοντας	
   την	
  έννοια	
   της	
  δημιουργικότητας,	
  αναφέρονται	
   τρεις	
  ορισμοί.	
   Σύμφωνα	
  με	
  
τον	
   Kuzman	
   (2004),	
   ορίζεται	
   ως	
   η	
   ικανότητα	
   παραγωγής	
   νέων,	
   αυθεντικών	
   ιδεών	
   και	
  
πραγμάτων.	
  Η	
  UNCTAD	
  (2010)	
  την	
  ορίζει	
  ως	
  τη	
  διαδικασία	
  δημιουργίας	
  ιδεών	
  και	
  μετατροπής	
  
σε	
  πράγματα	
  που	
  αποτιμούνται.	
  Επιπλέον,	
  η	
  έννοια	
  της	
  δημιουργικότητας	
  προσεγγίζεται	
  ως	
  η	
  	
  
παραγωγή	
  καινοφανών	
  και	
  χρήσιμων	
  προϊόντων	
  (Mumford,	
  2003),	
  ενώ	
  ενδιαφέρον	
  εμφάνιζει	
  
και	
   ο	
   ορισμός	
   της	
   ως	
   «διαδικασία	
   παραγωγής	
   καινοτομών	
   ιδεών	
   που	
   έχουν	
   αξία»	
  
(Robinson,2004).	
  

Σε	
   μία	
   προσπάθεια	
   ερμηνείεας	
   και	
   περαιτέρω	
   εξέτασης	
   του	
   όρου	
   της	
   δημιουργικότητας,	
  
προκύπτουν	
  τέσσερα	
  είδη,	
  όπως	
  παρουσιάζονται	
  στο	
  σχήμα	
  1,	
  που	
  έπεται:	
  
	
  
	
  
	
  
	
  
	
  
	
  
	
  
	
  
	
  

Σχήμα	
  1:	
  Η	
  έννοια	
  της	
  δημιουργικότητας	
  στη	
  σημερική	
  οικονομία	
  

Πηγή:	
  KEA	
  (2006),	
  UNCTAD	
  (2010)	
  	
  

1) Πολιτιστική	
  δημιουργία	
  είναι	
  η	
  ικανότητα	
  της	
  σύλληψης	
  μιας	
  
πρωτότυπης	
   εκφραστικής	
   ιδέας	
   ή	
   ενός	
   διαφορετικού	
   τρόπου	
   αισθητικής	
   ερμηνείας	
   του	
  
κόσμου	
  γύρω	
  μας.	
  

2) Επιστημονική	
  δημιουργία	
  είναι	
  η	
  επιθυμία	
  για	
  μελέτη	
  και	
  
πειραματισμό	
  με	
  στόχο	
  την	
  απόκτηση	
  συστηματικής	
  γνώσης	
  και	
  την	
  εξεύρεση	
  νέων	
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τρόπων	
  επίλυσης	
  προβλημάτων.	
  	
  
	
  	
  	
  	
  	
  3)	
  Οικονομική	
  δημιουργία	
  είναι	
  η	
  ικανότητα	
  αξιοποίησης	
  του	
  συγκριτικού	
  πλεονεκτήματος	
  
προς	
  όφελος	
  της	
  οικονομικής	
  ανάπτυξης,	
  της	
  απασχόλησης	
  κλπ.	
  
	
  	
  	
  	
  	
  4)	
   Τεχνολογική	
   δημιουργία,	
   τέλος,	
   είναι	
   η	
   δυνατότητα	
   υιοθέτησης	
   νέων	
   τρόπων	
  
παραγωγής,	
  διανομής	
  και	
  διάδοσης	
  (KEA,	
  2006,	
  UNCTAD	
  ,	
  2010)	
  

2.2	
  Πολιτισμός	
  και	
  Πολιτιστική	
  Πολιτική	
  

Εμβαθύνοντας	
  σε	
  ζητήματα	
  πολιτισμού,	
  ο	
  όρος	
  αυτός	
  λογίζεται	
  ως	
  το	
  σύνολο	
  των	
  υλικών	
  και	
  
πνευματικών	
  αξιών	
  που	
  δημιουργήθηκαν	
  διαχρονικά	
  από	
  την	
  ανθρώπινη	
  δράση	
  (Μπιτσάνη	
  Ε,	
  
2000).	
   Επιπρόσθετα,	
   αποτελεί	
   πρακτικές	
   και	
   παρεμβάσεις	
   προς	
   ικανοποίηση	
   πολιτιστικών	
  
αναγκών	
  στα	
  πλαίσια	
  μιας	
   κοινωνίας,	
  αξιοποιώντας	
  υλικούς,	
  άυλους	
   (γνώσεις	
   και	
  αξίες)	
   και	
  
ανθρώπινους	
   πόρους	
   που	
   διαθέτει,	
   συμβάλλοντας	
   στην	
   κοινωνικοοικονομική	
   ανάπτυξη	
  
(UNESCO,	
  2010).	
  	
  

Η	
   πολιτιστική	
   πολιτική	
   εστιάζει	
   στην	
   αξιοποίηση	
   πολιτιστικών	
   πόρων,	
   σύνολο	
   επιλογών	
   και	
  
αποφάσεων,	
  για	
  την	
  ανάπτυξη	
  του	
  πολιτισμού	
  σε	
  μια	
  κοινωνία	
  (Λαζαρέτου,	
  2014).	
  Ως	
  τέτοιοι	
  
θεωρούνται	
   βιβλιοθήκες,	
   μουσεία,	
   πνευματικά	
   και	
   πολιτιστικά	
   κέντρα,	
   θέατρα,	
   πολιτιστικές	
  
εκδηλώσεις	
   κ.α.	
   Αποσκοπεί,	
   επίσης,	
   στη	
   διασφάλιση	
   της	
   πολιτιστικής	
   κληρονομίας,	
   στην	
  
ενίσχυση	
  της	
  δημιουργικότητας	
  και	
  στην	
  παραγωγή	
  πολιτιστικών	
  αγαθών	
  (Λαζαρέτου,	
  2014).	
  
Περί	
   το	
   1990,	
   στη	
   Βρετανία	
   εισάγονται	
   οι	
   όροι	
   των	
   πολιτιστικών	
   και	
   δημιουργικών	
  
βιομηχανιών,	
   από	
   την	
   ανάγκη	
   εντοπισμού	
   και	
   μέτρησης	
   συγκεκριμένων	
   δομών	
   κλάδων	
   της	
  
οικονομίας	
   (British	
   Council,	
   2010).	
   Γενικότερα,	
   στην	
   Ευρώπη,	
   αυτές	
   οι	
   αναδυόμενες	
  
βιομηχανίες	
   (cultural	
   and	
   creative	
   industries)	
   σχετίζονται	
   με	
   την	
   παραγωγή	
   αγαθών	
  
δημιουργίας	
  και	
  πολιτισμού	
  και	
  κατέχουν	
   ξεχωριστή	
  θέση	
  στην	
  στρατηγική	
  «Ευρώπη	
  2020».	
  
Αναμένεται	
  να	
  συμβάλλουν	
  καθοριστικά	
  στην	
  ανταγωνιστικότητα	
  της	
  ηπείρου,	
  προωθόντας	
  τη	
  
γνώση,	
   την	
   καινοτομία	
   και	
   την	
   πολιτιστική	
   ποικιλομορφία	
   (Creative	
   Europe,	
   Ευρώπη	
   2020).
	
   Όπως	
  αναφέρει	
  και	
  ο	
  Ντάριο	
  Φο,	
  το	
  συγκριτικό	
  πλεονέκτημα	
  της	
  Ευρώπης	
  στο	
  διεθνές	
  
περιβάλλον	
  και	
  στην	
  παγκοσμιοποιήμενη	
  αγορά,	
  είναι	
  η	
  πολιτιστική	
  ποικιλομορφία	
  της:	
  

«Προτού	
  καν	
  η	
  Ευρώπη	
  ενωθεί	
  σε	
  οικονομικό	
  επίπεδο	
  ή	
  γίνει	
  αντιληπτή	
  ως	
  χώρος	
  οικονομικών	
  
συμφερόντων	
   και	
   εμπορικών	
   συναλλαγών,ο	
   πολιτισμός	
   είχε	
   ήδη	
   ενώσει	
   όλες	
   τις	
   χώρες	
   της	
  
Ευρώπης.Οι	
  τέχνες,	
  η	
  λογοτεχνία,	
  η	
  μουσική	
  είναι	
  ο	
  συνεκτικός	
  ιστός	
  της	
  Ευρώπης».	
  

	
  

2.3	
  Η	
  Δημιουργική	
  Πόλη	
  

Ολοκληρώνοντας	
   τη	
   συγκεκριμένη	
   ενότητα,	
   συμπερασματικά	
   καταλήγουμε	
   στο	
   χώρο	
   όπου	
  
εντοπίζεται	
   η	
   δημιουργική	
   τάξη,	
   ευδοκιμούν	
   οι	
   δημιουργικοί	
   κλάδοι	
   και	
   προωθείται	
   η	
  
πολιτιστική	
   πολιτική.	
   Το	
   αστικό	
   σύνολο	
   που	
   διαθέτει	
   τόσο	
   δημιουργικές	
   δομές	
   όσο	
   και	
  
διάφορες	
   πολιτιστικές	
   δραστηρίοτητες	
   αποτελεί	
   αυτό	
   που	
   καλούμε	
   δημιουργική	
   πόλη	
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(UNCTAD	
   ,	
   2010).	
   Οι	
   πόλεις	
   αυτές,	
   που	
   χαρακτηρίζονται	
   από	
   κοινωνικές	
   και	
   πολιτιστικές	
  
υποδομές,	
  συγκεντρώνουν	
  δημιουργικά	
  επαγγέλματα,	
  αποκτούν	
  το	
  «αστικό	
  branding»	
  για	
  να	
  
προσελκύσουν	
  τουρίστες	
  και	
  ξένες	
  επενδύσεις	
  (Jensen	
  2007,	
  Vanolo,	
  2008).	
  	
  

Προκείμενου	
  να	
  είμαστε	
  σε	
  θέση	
  να	
  ορίσουμε	
  ποιες	
  πόλεις	
  είναι	
  δημιουργικές	
  και	
  ποια	
  είναι	
  
χαρακτηριστικά	
   παραδείγματα	
   τέτοιων	
   πόλεων,	
   υιοθετούνται	
   τα	
   πέντε	
   επίπεδα	
   που	
  
εμφανίζονται	
  στο	
  έργο	
  της	
  Νικολακοπούλου	
  (2011)	
  «Με	
  ποια	
  κριτήρια	
  κρίνουμε	
  μια	
  πόλη	
  ως	
  
δημιουργική	
  πόλη;»	
  
	
  

1. Οικονομικό	
   Επίπεδο:	
   Οι	
   πόλεις	
   αναπτύσσουν	
   δραστηρίοτητες	
   «έντασης	
   γνώσης»	
   και	
  
«συμβολικής	
  οικονομίας».	
  Με	
  άλλα	
  λόγια	
  στρέφουν	
  τις	
  οικονομικές	
  διαδικασίες	
  προς	
  
τη	
   δημιουργία	
   και	
   τον	
   πολιτισμό,	
   συνδεόμενες	
   με	
   τη	
   διασκέδαση	
   και	
   τον	
   τουρισμό	
  
(Νικολακοπούλου,	
   2011).	
  Ο	
   κατάλληλος	
   σχεδιασμός	
   και	
   η	
   προώθηση	
   (marketing	
   and	
  
place	
  promotion)	
  συμβάλλουν	
  στην	
  ανάδειξη	
  της	
  πόλης	
  και	
  της	
  προσέλκυσης	
  ατόμων	
  
της	
  δημιουργικής	
  τάξης	
  (Scott,	
  2006).	
  

2. Κοινωνικό	
  Επίπεδο:	
  Σε	
  αυτό	
  προσμετράται	
  το	
  ασφαλές	
  περιβάλλον,	
  το	
  σύστημα	
  αξιών	
  
ανοχής,	
  η	
  δεκτικότητα,	
  η	
  άρση	
  του	
  κοινωνικού	
  αποκλεισμού	
  (π.χ	
  προς	
  ομοφιλόφυλους,	
  
μετανάστες	
   κ.α),	
   υψηλό	
   μορφωτικό	
   επίπεδο,	
   πνευματική	
   άνθιση	
   και	
   η	
  
πολυπολιτισμικότητα.	
  	
  

3. Πολιτιστικό	
  Επίπεδο:	
  Εκφράζεται	
  ως	
  ο	
  αριθμός	
  υποδομών	
  και	
  εκδηλώσεων	
  πολιτισμού,	
  	
  
η	
  πολιτισμική	
  προβολή	
   της	
  πολης,	
   η	
  συμμετοχικότητα	
  στην	
   εκπαίδευση	
  ανεξαρτήτου	
  
ηλικίας	
  και	
  αρχιτεκτονική	
  κληρονομία	
  ως	
  βάση	
  για	
  τον	
  καινοτόμο	
  σχεδιασμό.	
  	
  

4. Πολεδομικό	
  Επίπεδο:	
  Περιλαμβάνει	
  την	
  προσβασιμότητα	
  σε	
  δημόσιους	
  χώρους	
  και	
  την	
  
αξιοποίηση	
   τους	
   για	
   πολιτιστικές	
   εκδηλώσεις	
   καθώς	
   και	
   αστική	
   μορφολογία	
   ως	
  
εργαλείο	
  αξιοποίησης	
  του	
  καινοτόμου	
  σχεδιασμού.	
  

5. Διακυβέρνηση	
  και	
  χάραξη	
  πολιτικής:	
  Χάραξη	
  συγκεκριμένης	
  πολιτικής	
  με	
  καθορισμένη	
  
τη	
  δράση	
  των	
  φορέων.	
  Οι	
  συνεργασίες	
  ανάμεσα	
  σε	
  δημόσιο	
  και	
  ιδιωτικό	
  τομέα	
  και	
  η	
  
πολιτική	
   που	
   στηρίζεται	
   στην	
   αστική	
   μορφολογία	
   και	
   τη	
   ξεχωριστή	
   ταυτότητα	
   της	
  
πόλης.	
  Ακόμη,	
  στο	
  συγκεκριμένο	
  κριτήριο	
  ενέχονται	
  η	
  συμμετοχικότητα	
  στο	
  σχεδιασμό	
  
και	
  σε	
  προγράμματα	
  διεθνούς	
  εμβέλειας	
  καθώς	
  και	
  η	
  συνεχής	
  ενημερώση	
  των	
  ατόμων	
  
που	
  στελεχώνουν	
  την	
  τοπική	
  αυτοδιοίκηση	
  
(παρατηρούνται	
  σημαντικές	
  ομοιότητες	
  με	
  τις	
  επιδιώξεις	
  της	
  τοπικής	
  ανάπτυξης	
  και	
  του	
  
τρόπου	
  διακυβέρνησης	
  «Bottom	
  Up»).	
  	
  

	
  
Αυτά	
   τα	
   επίπεδα	
   λειτουργιών	
   συνθέτουν	
   τα	
   χαρακτηριστικά	
   γνωρίσματα	
   της	
   δημιουργικής	
  
πόλης	
   (Νικολακοπούλου,	
   2011).	
   Ενδεικτικά	
   παραδείγματα	
   δημιουργικών	
   πόλεων	
   είναι	
   το	
  
Παρίσι,	
  η	
  Φλωρεντία,	
  το	
  Μιλάνο,	
  η	
  Κοπεγχάγη,	
  το	
  Άμστερνταμ,	
  η	
  Μαδρίτη	
  και	
  η	
  Βαρκελώνη,	
  
για	
  την	
  οποία	
  θα	
  γίνει	
  εκτενέστερη	
  αναφρορά	
  στην	
  επόμενη	
  ενότητα	
  του	
  παρόντος	
  άρθρου.	
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2.4	
  Καινοτομία	
  και	
  iCapital	
  

Ολοκληρώνοντας	
  τη	
  συγκεκριμένη	
  ενότητα	
  (της	
  δημιουργικότητας	
  και	
  του	
  πολιτισμού)	
  και	
  σε	
  
συνδυασμό	
  με	
  την	
  ευρωπαϊκή	
  στρατηγική	
  της	
  παρούσας	
  προγραμματικής	
  περίοδου,	
  κρίνεται	
  
σκόπιμη	
   η	
   αποσαφήνιση	
   του	
   όρου	
   της	
   καινοτομίας.	
   Σύμφωνα	
   με	
   τον	
   Florida	
   (2002),	
   η	
  
ικανότητα	
   σκέψης	
   με	
   καινοτόμο	
   τρόπο	
   και	
   σύνθεσης	
   ιδεών	
   και	
   πρακτικών	
   εμπίπτει	
   στο	
  
εννοιολογικό	
  πλαίσιο	
  της	
  δημουργικότητας,	
  ενώ	
  η	
  καινοτομία,	
  κατά	
  την	
  Ευρωπαϊκή	
  Επιτροπή	
  
(2010),	
  αποτελεί	
  το	
  αποτέλεσμα	
  της	
  γνώσης,	
  των	
  πληροφοριών	
  και	
  της	
  συνεργασίας.	
  	
  

Τέλος,	
  ιδιαίτερα	
  σημαντική	
  θεωρείται	
  η	
  ευρωπαϊκή	
  πρωτοβουλία	
  “iCapital”·∙	
  ένας	
  διαγωνισμός	
  
των	
   αστικών	
   κέντρων	
   της	
   Ευρωπαϊκής	
   Ένωσης	
   για	
   την	
   ανάδειξη	
   της	
   «Ευρωπαϊκής	
  
Πρωτεύουσας	
   Καινοτομίας».	
  Ο	
   στόχος	
   είναι	
   η	
   ενθάρρυνση	
   ενός	
   «βιώσιμου	
  οικοσυστήματος	
  
καινοτομίας»	
   στις	
   ευρωπαϊκές	
   πόλεις,	
   προωθόντας	
   τη	
   συλλογική	
   δράση	
   ανάμεσα	
   σε	
  
πανεπιστήμια,	
   ερευνητικά	
   κέντρα,	
   απλούς	
   πολίτες,	
   επιχειρήσεις	
   και	
   τοπικούς	
   φορέις,	
   με	
  
απώτερο	
   σκοπό	
   τη	
   δημιουργία	
   ενός	
   ευρωπαϊκού	
   δικτύου	
   πόλεων,	
   όπου	
   θα	
   ευδοκιμεί	
   η	
  
συνεργασία	
  και	
  η	
  αξιοποίηση	
  καινοτόμων	
  προτάσεων	
  (Ευρωπαϊκή	
  Επιτροπή,	
  2014).	
  Νικήτρια	
  
του	
   διαγωνισμού	
   αυτού	
   ανακηρύχθηκε	
   η	
   ισπανική	
   πόλη	
   Βαρκελώνη	
   (εκτεταμένη	
   αναφορά	
  
γίνεται	
  στην	
  παράγραγο	
  3.3)	
  

	
  
3.	
  Μελέτη	
  Περίπτωσης:	
  Το	
  επιτυχήμενο	
  παράδειγμα	
  της	
  Βαρκελώνης	
  

3.1	
  Το	
  προφίλ	
  της	
  πόλης	
  

Η	
   Βαρκελώνη	
   αποτελεί	
   τη	
   δεύτερη	
   μεγαλύτερη	
   πόλη	
   της	
   Ισπανίας,	
   είναι	
   πρωτεύουσα	
   της	
  
μητροπολιτικής	
   περιοχής	
   της	
   Καταλονίας	
   αριθμώντας	
   πάνω	
   από	
   ενάμισι	
   εκατομμύριο	
  
κατοίκους	
  (barcelona.cat,	
  Belloso,	
  2015).	
  Είναι	
  μία	
  πόλη	
  με	
  ιστορία	
  2.000	
  χρόνων,	
  με	
  πλούσια	
  
πολιτιστική	
  κληρονομία	
  και	
  σήμερα	
  συγκαταλέγεται	
  ανάμεσα	
  στις	
  κορυφαίες	
  πόλεις.	
  Αποτελεί	
  
κύριο	
  τουριστικό	
  προορισμός,	
  διαθέτει	
  σημαντική	
  οικονομική	
  ανάπτυξη	
  και	
  χαρακτηρίζεται	
  ως	
  
πόλη	
  που	
  συνδυάζει	
  τη	
  δημιουργικότητα,	
  τον	
  πολιτισμό,	
  τον	
  αθλητισμό	
  και	
  το	
  υψηλό	
  βιοτικό	
  
επίπεδο	
  των	
  κατοίκων	
  της	
  ((Belloso,	
  2015,	
  Γασπονδίνη,	
  2008,	
  2010).	
  	
  

Η	
   οικονομία	
   της	
   πόλης	
   έχει	
   αφήσει	
   πίσω	
   το	
   βιομηχανικό	
   κέντρο	
   παλαιότερων	
   δεκαετιών,	
  
όντας	
   προσανατολισμένη	
   πλέον	
   προς	
   τον	
   τριτογενή	
   τομέα.	
   Το	
   εμπόριο,	
   οι	
   επιχειρήσεις,	
   ο	
  
τουρισμός	
   και	
   οι	
   υπηρεσίες	
   αποτελούν	
   την	
   οικονομική	
   βάση	
   της	
   Βαρκελώνης	
   (Γκόλτσιου,	
  
2013).	
  	
  

3.2	
  Εφαλτήριο	
  για	
  τη	
  δημιουργικότητα	
  οι	
  Ολυμπιακοί	
  Αγώνες	
  του	
  92’	
  

Σημαντικό	
  ορόσημο	
  στη	
  διαμόρφωση	
  της	
  σημερινής	
  εικόνας	
  της	
  πόλης,	
  ήταν	
  η	
  ανάληψη	
  της	
  
διεξαγωγής	
  των	
  Ολυμπιακών	
  Αγώνων	
  για	
  το	
  1992.	
  Η	
  διοργάνωση	
  των	
  Αγώνων	
  συνέβαλε	
  στη	
  
βελτίωση	
   της	
   αστικής	
   μορφολόγιας,	
   με	
   την	
   υλοποίηση	
   μεγάλων	
   έργων	
   και	
   αστικών	
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αναπλάσεων	
   (Γασπονδίνη,	
   2008,	
   Γκόλτσιου,	
   2013).	
   Η	
   βελτίωση	
   της	
   εικόνας	
   της	
   πόλης	
  
συνέβαλε	
   στη	
   δημιουργία	
   μιας	
   ανταγωνιστικής	
   και	
   δυναμικής	
   πόλης	
   και	
   αποτέλεσε	
  
επιτυχημένο	
  παράδειγμα	
  του	
  σχεδιασμού	
  των	
  πόλεων,	
  γνωστό	
  ως	
  το	
  «Μοντέλο	
  Βαρκελώνης»	
  
(Monclus,	
  2008,	
  2011,	
  όπως	
  αναφέρεται	
  από	
  την	
  Γκόλτσιου,	
  2013).	
  	
  

Μετά	
  την	
  επιτυχημένη	
  αναμόρφωση	
  του	
  τοπίου	
  της	
  πόλης,	
  η	
  στρατηγική	
  της	
  στρέφεται	
  προς	
  
την	
   προβολή	
   του	
   ιδιαίτερου	
   πολιτιστικού	
   αποθέματος	
   (Γκόλτσιου,	
   2013,	
   Belloso,	
   2015).	
   Η	
  
Βαρκελώνη	
  αποτελεί	
  πλέον	
  ένα	
  δημοφιλή	
   τουριστικό	
  προορισμό.Συγκεκριμένα,	
   το	
  διάστημα	
  
1993-­‐2007,	
  περί	
  τα	
  	
  58,1	
  εκατομμύρια	
  τουρίστες	
  επισκέφτηκαν	
  τη	
  Βαρκελώνη,	
  σημειώνοντας	
  
αύξηση	
  της	
  τάξης	
  του	
  190%	
  (Ajuntament	
  de	
  Barcelona,	
  2009).	
  	
  

Συγκεκριμένα,	
   το	
   2001	
   το	
   Δημοτικό	
   Συμβούλιο	
   της	
   πόλης	
   αποφάσισε	
   την	
   ανάπλαση	
   της	
  
βιομηχανικής	
  περιοχής	
  Poblenou,	
  για	
  τη	
  δημιουργία	
  ενός	
  cluster	
  καινοτομίας.	
  Το	
  πρόγραμμα	
  
ανάπλασης	
   ονομάστηκε	
   22@Barceolona	
   προωθώντας	
   δραστηριότητες	
   που	
   βασίζονται	
   στην	
  
ένταση	
  γνώσης	
  και	
  τεχνολογίας	
  (δραστηριότητες	
  @).	
  Στο	
  συγκεκριμένο	
  σχέδιο	
  προβλεπόταν	
  η	
  
συνεργασία	
  ανάμεσα	
  σε	
  πανεπιστήμια	
  και	
   ερευνητικά	
  κέντρα	
  πάνω	
  στις	
  θεματικές	
   ενότητες	
  
των	
  πολυμέσων,	
   των	
   ιατρικών	
  εφαρμογών,	
   της	
   ενέργειας,	
   της	
  πληροφορικής	
   και	
   του	
  ντιζάιν	
  
(design)	
  (22@Barceolona,	
  Γοσποδίνη,	
  2010).	
  	
  	
  

Εικόνες	
   2	
   και	
   3:	
   Δημιουργία	
   Clusters	
   και	
   αστική	
   ανάβαθμιση	
   μέσω	
   του	
   προγράμματος	
  
«22@Barceolona»,	
  σύγκριση	
  της	
  πόλης	
  το	
  2005	
  με	
  το	
  2009	
  

	
   	
  

Πηγή	
  εικόνων:	
  www.22barcelona.com,	
  ημερομηνία	
  πρόσβασης:	
  10/10/2015	
  

	
   	
  

Ακόμη,	
   προωθήθηκε	
   η	
   μίξη	
   των	
   χρήσεων	
   γης,	
   η	
   προστασία	
   της	
   αρχιτεκτονικής	
   κληρονομίας	
  
της	
  πόλης,	
  η	
  αύξηση	
   των	
   ελεύθερων	
   χώρων,	
  η	
  προώθηση	
  ήπιων	
  μεταφορών	
  στο	
   εσωτερικό	
  
της	
  πόλης	
  και	
  η	
  βελτίωση	
  της	
  προσπελασιμότητας	
  της,	
  στη	
  γενικότερη	
  μητροπολιτική	
  περιοχή	
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και	
   την	
   Ισπανία,	
   μέσω	
   νέων	
   μεταφορικών	
   υποδομών.	
   Πρέπει	
   να	
   αναφερθεί	
   πως	
   σημαντικό	
  
ρόλο	
  στην	
  υλοποίηση	
  του	
  σχεδίου	
  έπαιξε	
  η	
  κρατική	
  παρέμβαση	
  μέσω	
  των	
  χρηματοδοτήσεων	
  
(22@Barceolona,	
  Γοσποδίνη,	
  2010).	
  	
  	
  

	
  

Εικόνα	
  4:	
  Μεταφορικό	
  Δίκτυο	
  στην	
  Βαρκελώνη	
  

	
  

Πηγή:	
  www.22barcelona.com,	
  ημερομηνία	
  πρόσβασης:	
  10/10/2015	
  

Η	
   οικονομική	
   ανάπτυξη	
   (υπηρεσίες,	
   τουρισμός,	
   δράσεις	
   καινοτομίας)	
   των	
   τελευτάιων	
  
δεκαπέντε	
   χρόνων,	
   οι	
   στρατηγικές	
   κατευθύνσεις	
   της	
   τοπικής	
   αυτοδιοικήσης	
   της	
   πόλης,	
   οι	
  
αστικές	
  αναπλάσεις	
  ως	
  απόρροια	
  του	
  επιτυχημένου	
  σχεδιασμού	
  και	
  η	
  πολιτιστική	
  κληρονομία	
  
της	
  πόλης	
  συνέθεσαν	
  το	
  πλαίσιο	
  ανάπτυξης	
  πολιτιστικών	
  και	
  δημιουργικών	
  διομηχανιών	
  στη	
  
Βαρκελώνη	
   (Γκόλτσιου,	
   2013).	
   Σε	
   έναν	
   τόπο	
   όπου	
   συναντώνται	
   κτίρια	
   αρχιτεκοντικής,	
   ναοί,	
  
μουσεία	
   και	
   έργα	
   καλλιτεχνών	
   όπως	
   των	
  Σαλβαδόρ	
   Νταλί,	
   	
   Μιρό,	
   Γκαουντί	
   και	
   Πικάσσο,	
   ο	
  
πολιτισμός	
   και	
   η	
   δημιουργικότητα	
   είναι	
   έννοιες	
   συνυφασμένες	
   με	
   την	
   πόλη	
  
(placebrandobserver,	
  2015).	
  	
  Η	
  δημιουργικότητα	
  και	
  πολιτιστική	
  πολιτική	
  προωθούνται	
  από	
  το	
  
Στρατηγικό	
  Σχέδιο	
  Μητροπολιτικής	
  Περιοχής	
  Βαρκελώνης	
  το	
  2003	
  και	
  από	
  τα	
  τομεακά	
  σχέδια	
  
6°	
   ‘Plan	
  Nacional	
   de	
  Investigation	
   Cientifica,	
   Desarrollo	
   e	
   Innovation	
   Tecnologica	
   2008-­‐2011’,	
  
για	
   την	
  καινοτομία	
  και	
   το	
   ‘Nuevos	
  Acentos	
  2006	
   -­‐	
  Plan	
  Estrategico	
  de	
  Cultura	
  de	
  Barcelona’,	
  
που	
  αφορά	
  τον	
  πολιτισμό	
  (Γκόλτσιου,	
  2013).	
  	
  

3.3	
  Βαρκελώνη:	
  Ευρωπαϊκή	
  Πρωτεύουσα	
  της	
  Καιντομίας	
  για	
  το	
  2014	
  

Σε	
  ότι	
  αφορά	
  την	
  καινοτομία	
  τώρα,	
  η	
  πόλη	
  έχει	
  να	
  πολλά	
  να	
  επιδίξει.	
  Πέρα	
  των	
  καινοτομιών	
  
που	
  παρουσιαστήκαν	
  σε	
  επίπεδο	
  σχεδιασμού,	
  πολιτιστικής	
  πολιτικής	
  και	
  δημιουργικότητας,	
  η	
  
Βαρκελώνη	
   αποτέλεσε	
   την	
   πρώτη	
   ευρωπαϊκή	
   πρωτεύουσα	
   καινοτομίας,	
   στο	
   σχετικό	
  
διαγωνισμό	
   (iCpaital)	
   για	
   το	
   έτος	
   2014,	
   με	
   το	
   πρόγραμμα	
   «χρήση	
   νέων	
   τεχνολογιών	
   για	
   να	
  
έρθει	
  η	
  πόλη	
  πιο	
  κοντά	
  στους	
  πολίτες»	
  (Ευρωπαϊκή	
  Επιτροπή,	
  2014).	
  	
  Το	
  βιώσιμο	
  οικοσύστημα	
  
καινοτομίας	
  ή	
  «Sustainable	
  Innovation	
  Ecosystem»	
  περιείχε	
  πρωτοβουλίες	
  που	
  σχετίζονταν	
  με	
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τη	
  διάθεση	
  ανοικτών	
  δεδομένων	
  και	
  καινοτόμων	
   ιδεών	
  σε	
  πολίτες,	
   ιδιώτες	
  και	
  επιχειρήσεις.	
  
Αξιοποίησε	
  νέες	
  τεχνολογίες	
  και	
  το	
  διαδίκτυο	
  για	
  παροχή	
  «έξυπνων	
  υπηρεσιών».	
  Προώθησε,	
  
επίσης,	
  τη	
  συνεργασία	
  ανάμεσα	
  ερευτητικά	
  κέντρα,	
  πανεπιστήμια,	
  δημόσιους	
  και	
   ιδιωτικούς	
  
φορείς	
  και	
  ενείχε,	
  ακόμη,	
  καινοτομές	
  πρακτικές	
  βιώσιμης	
  ανάπτυξης	
  της	
  πόλης.	
  Τέτοιες	
  είναι	
  ο	
  
έξυπνος	
   και	
   οικονομικές	
   φωτισμός	
   των	
   δημόσιων	
   χώρων,	
   συνδυασμένες	
   μεταφορές	
   και	
  
εφαρμογές	
  καινοτομίας	
  (e-­‐vehicle)	
  καθώς	
  και	
  ένα	
  κεντρικό	
  σύστημα	
  κλιματισμού	
  (θέρμανσης	
  
και	
   ψύξης)	
   σε	
   κτήρια,	
   κάνοντας	
   χρήση	
   των	
   ανανεώσιμων	
   πηγών	
   ενέργειας	
   (CISCO,	
   2014,	
  
ibarcelona.bcn.cat/,	
  Ευρωπαϊκή	
  Επιτροπή,	
  2014).	
  	
  

Εικόνα	
  5:	
  Το	
  βιώσιμο	
  οικοσύστημα	
  καινοτομίας	
  της	
  Βαρκελώνης	
  

	
  

Πηγή:	
  http://ibarcelona.bcn.cat/en,	
  ημερομηνία	
  πρόσβασης:	
  12/10/2015	
  

	
  

3.4	
  «Βαρκελώνη	
  2020»	
  

Η	
  μελλοντική	
   στρατηγική	
   της	
   πόλης	
   αποτυπώνεται	
   στο	
   ‘Strategic	
  Metropolitan	
   Plan	
   –	
   Vision	
  
2020’.	
  Το	
  σχέδιο	
  αυτό	
  στοχεύει	
  στην	
  ενίσχυση	
  της	
  οικονομίας	
  μέσω	
  δραστηριότητων	
  υψηλής	
  
προστιθέμενης	
  αξίας	
  και	
  ποιότητας,	
  προσέλκυσης	
  ξένων	
  επενδύσεων	
  και	
  εισροής	
  «ταλέντου»	
  
δηλαδή	
  δημιουργικών	
  ατόμων.	
  Επιπλέον,	
  ενθαρρύνεται	
  ο	
  διάλογος	
  και	
  η	
  συνεργασία	
  ανάμεσα	
  
σε	
   δημόσιες	
   αρχές,	
   ιδρύματα	
   και	
   οργανισμούς	
   προς	
   παραγωγή	
   νέων	
   πρωτοβουλιών	
   και	
  
έργων.	
  Το	
  «branding»	
   της	
  πόλης	
  προβάλλει	
   τη	
  δημιουργικότητα	
  και	
   το	
  πολιτισιτκό	
  απόθεμα	
  
προωθώντας	
  παράλληλα	
  τη	
  βιώσιμη	
   τουριστική	
  ανάπτυξη.	
  Η	
  Βαρκελώνη	
  προβάλλεται	
  ως	
   το	
  
ιδανικό	
  μέρος	
  για	
  να	
  ζήσει	
  κάποιος,	
  να	
  σπουδάσει,	
  να	
  επισκεφτεί	
  αλλά	
  και	
  ως	
  ο	
  χώρος	
  όπου	
  οι	
  
επιχειρήσεις	
   μπορούν	
   να	
   αναπτυχθούν	
   και	
   να	
   ευδοκιμήσουν	
   στον	
   αυξανόμενο	
   παγκόσμιο	
  
ανταγωνισμό	
   (Belloso,	
   2015).	
   Συμερασματικά,	
   το	
   μοντέλο	
   της	
   Βαρκελώνης	
   εστιάζει	
   στη	
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μετατροπή	
  της	
  πόλης	
  σε	
  παγκόσμιο	
  κέντρο	
  αστικής	
  και	
  οικονομικής	
  ανάπτυξης,	
  προωθώντας	
  
την	
  καινοτομία,	
  τη	
  δημιουργικότητα	
  και	
  την	
  αειφόρο	
  ανάπτυξη	
  (CISCO,	
  2014).	
  	
  

Αν	
   και	
   θεωρείται	
   νωρίς	
   να	
   για	
   να	
   ασκηθεί	
   κριτική	
   ή	
   να	
   εξαχθούν	
   συμπεράσματα	
   για	
   την	
  
στρατηγική	
   πολιτική	
   της	
   πόλης	
   για	
   το	
   2020,	
   τα	
   πρώτα	
  αποτελέσματα	
   είναι	
   άκρως	
   θετικά.	
  Η	
  
Βαρκελώνη	
   πήρε	
   τον	
   τίτλο	
   της	
   Ευρωπαϊκής	
   Πρωτεύουσας	
   της	
   Καινοτομίας	
   το	
   2014	
   (όπως	
  
αναφέρθηκε	
  στην	
  παράγραφο	
  2.4),	
  κατατάσσεται	
  η	
  τέταρτη	
  πιο	
  «Ευφυής	
  Πόλη»	
  στην	
  Ευρώπη	
  
και	
   δέκατη	
   παγκοσμίως	
   (‘Smart	
   Cities’	
   και	
   ‘Mobile	
   Technologies’),	
   ενώ	
   είναι	
   παράλληλα	
  
τέταρτη	
  σε	
  επιστημονικές	
  δημοσιεύσεις	
  στον	
  κόσμο,	
  πρώτη	
  ως	
  προς	
  την	
  οικονομική	
  ανάπτυξη	
  
στο	
  χώρο	
  της	
  νότιας	
  Ευρώπης	
  και	
  πρώτη	
  αναφορικά	
  με	
  το	
  βιοτικό	
  επίπεδο	
  των	
  εργαζομένων	
  
(Belloso,	
  2015).	
  	
  

Από	
  όλα	
  τα	
  παραπάνω	
  γίνεται	
  αντιληπτό	
  πως	
  η	
  Βαρκελώνη	
  αποτελεί	
  επιτυχήμενο	
  παράδειγμα	
  
σωστού	
   σχεδιασμού	
   του	
   αστικού	
   τοπίου,	
   προγραμματισμού	
   οικονομικών	
   δραστηριότητων,	
  
αστικής	
   ανάπτυξης,	
   κοινωνικής	
   συνοχής	
   και	
   πρότυπο	
   για	
   ζητήματα	
   δημιουργικότητας,	
  
καινοτομίας	
  και	
  εφαρμοσμένης	
  πολιτιστικής	
  πολιτικής.	
  	
  

	
  

4.	
  Η	
  ελληνική	
  εμπειρία	
  και	
  προτάσεις	
  εργασίας	
  	
  

4.1	
  Δημιουργικότητα	
  και	
  πολιτισμός	
  στην	
  Ελλάδα	
  

Στη	
  συγκεκριμένη	
  ενότητα	
  επιχειρέιται	
  μία	
  σύντομη	
  παρουσίαση	
  της	
  υφιστάμενης	
  κατάστασης	
  
της	
  χώρας,	
  αναφορικά	
  με	
  ζητήματα	
  δημιουργικότητας	
  και	
  πολιτισμού.	
  Αρχικά,	
  επισημαίνεται	
  
πως	
   η	
   παρούσα	
   εργασία	
   εστιάζει	
   στις	
   δύο	
   μητροπολιτικές	
   πόλεις,	
   την	
   Αθήνα	
   και	
   τη	
  
Θεσσαλόνικη.	
  	
  

Οι	
  δημιουργικοί	
  κλάδοι	
  επαγγελμάτων	
  και	
  οι	
  οικονομικές	
  δραστηριότητες	
  που	
  απορρέουν	
  από	
  
τον	
   πολιτισμό	
   είναι	
   δύσκολο	
   να	
   μετρηθούν,	
   καθώς	
   για	
   την	
   περίπτωση	
   της	
   Ελλάδας	
  
παρουσίαζονται	
   ελλεπή	
   στατιστικά	
   δεδομένα.	
   Δεν	
   είναι	
   καθόλου	
   έυκολο	
   να	
  
πραγματοποιηθούν	
   αντικειμενικές	
   μετρήσεις	
   στον	
   οικονομικό	
   αντίκτυπο	
   της	
  
δημιουργικότητας,	
   αφού	
   υπάρχουν	
   αλληλεπιδράσεις	
   με	
   άλλους	
   οικονομικούς	
   κλάδους	
   και	
  
τίθενται	
   ζητήματα	
   αξιοπιστίας	
   των	
   δεικτών	
   που	
   έχουν	
   χρησιμοποιηθεί	
   μέχρι	
   στιγμής	
  
(Καλογερέσης,	
   Βογιατζής,	
   2012).	
   Παρ’όλα	
   αυτά,	
   το	
   πολιτιστικό	
   απόθεμα	
   των	
   δύο	
  
μητροπολιτικών	
   πόλεων	
   της	
   χώρας	
   και	
   η	
   αναμφισβήτητη	
   δημιουργικότητα	
   που	
   εντοπίζεται	
  
από	
   διάφορους	
   κλάδους,	
   πρέπει	
   να	
   λαμβάνονται	
   σοβαρά	
   υπόψη	
   στον	
   σχεδιασμό	
   και	
   στον	
  
οικονομικό	
   προγραμματισμό	
   των	
   συγκεκριμένων	
   αστικών	
   κέντρων	
   (Γαλατσίατος,	
   2013,	
  
Λαζαρέτου,	
  2014).	
  Σε	
  καμία	
  περίπτωση	
  δεν	
  μπορεί	
  να	
  δωθεί	
  ο	
  χαρακτηρισμός	
  «δημιουργική	
  
πόλη»	
  σε	
  κάποια	
  από	
  τις	
  δύο	
  αυτές	
  πόλεις,	
  τη	
  δεδομένη	
  χρονική	
  στιγμή.	
  Απλώς,	
  επισημαίνεται	
  
ότι	
   δράσεις,	
   υποδομές	
   και	
   εκδηλώσεις	
   γύρω	
   από	
   τη	
   δημιουργικότητα	
   και	
   τον	
   πολιτισμό	
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υφίστανται	
  (όπως	
  υπάρχουν	
  επίσης	
  και	
  ανασταλτικοί	
  παράγοντες,	
  όπως	
  η	
  ποιότητα	
  ζωής	
  ή	
  η	
  
μη	
  αξιοποίηση	
  του	
  «δημιουργικού	
  δυναμικού»	
  αλλά	
  πρέπει	
  να	
  αξιοποιηθούν,	
  να	
  προβληθούν	
  
και	
  να	
  ενταχτούν	
  στις	
  στρατηγικές	
  των	
  πόλεων	
  (Γαλατσίατος,	
  2013).	
  

4.2	
  Προτάσεις	
  για	
  τη	
  χώρα	
  

Η	
  παρούσα	
  μελέτη	
  ολοκληρώνεται	
  μέσω	
  της	
  διατύπωσης	
  κάποιων	
  προτάσεων,	
  προκειμένου	
  
τομείς	
  όπως	
  η	
  δημιοργικότητα,	
  ο	
  πολιτισμός	
  και	
  η	
  καινοτομία	
  να	
  αναδειχθούν	
  και	
  αν	
  κριθεί	
  
σκόπιμο	
   να	
   αποτελέσουν	
   «εργαλείο»	
   για	
   την	
   ανάπτυξη	
   της	
   χώρας	
   (και	
   ίσως	
   μία	
   πιθανή	
  
διέξοδο	
  από	
  την	
  παρούσα	
  κοινωνική	
  και	
  οικονομική	
  συγκυρία).	
  	
  

Αναμφίβολα,	
   πρέπει	
   να	
   γίνουν	
   προσπάθειες	
   κοινού	
   ορισμού	
   και	
   στη	
   συνέχεια	
   καταγραφής	
  
των	
   δημιουργικών	
   κλάδων	
   στην	
   Ελλάδα	
   (Καλογερέσης,	
   Βογιατζής,	
   2012),	
   προκειμένου	
   να	
  
διαπιστωθεί	
  εάν	
  μπορεί	
  η	
  αστική	
  ανάπτυξη	
  να	
  επενδύσει	
  και	
  να	
  στηρίξει	
  την	
  στρατηγική	
  της	
  
σε	
   αυτόυς	
   τους	
   τομείς.	
   Επιπρόσθετα,	
   δράσεις	
   που	
   σχετίζονται	
   με	
   τον	
   πολιτισμό	
   πρέπει	
   να	
  
προβληθούν	
  με	
  κατάλληλο	
  και	
  αποτελεσματικό	
  τρόπο,	
  διότι	
  η	
  Ελλάδα,	
  γενικότερα,	
  αλλά	
  και	
  
συγκεκριμένα	
  τα	
  μεγάλα	
  αστικά	
  κέντρα	
  της,	
  διάθετουν	
  ιστορία,	
  μουσεία,	
  υποδομές	
  οι	
  οποίες	
  
πρέπει	
  να	
  αποτελέσουν	
  το	
  έναυσμα	
  της	
  ανάπτυξης	
  πολιτιστικής	
  πολιτικής.	
  	
  

Ιδιάιτερα	
   σημαντική	
   θεωρείται	
   η	
   δημιουργία	
   των	
   κατάλληλων	
   υποδομών	
   και	
   δράσεων	
   έτσι	
  
ώστε	
   η	
   χώρα	
   να	
   μπορεί	
   να	
   αξιοποιήσει	
   ουσιαστικά	
   το	
   ανθρώπινο	
   δυναμικό	
   της,	
   και	
   ιδίως	
  
άτομα	
   με	
   υψηλού	
   επιπέδου	
   γνώσεις,	
   από	
   την	
   επιστημονική	
   κοινοτήτα	
   και	
   άτομα	
   με	
  
ανησυχίες,	
   δημιουργικότητα,	
   αξίες,	
   καλλιτεχνικά	
   ερεθείσματα	
   και	
   πνευματικότητα.	
   Τέλος,	
  
προτείνεται	
   η	
   βελτίωση	
   του	
   εκπαιδευτικού	
   συστήματος,	
   τόσο	
   με	
   εσκυγχρονισμό	
   (εισαγωγή	
  
νέων	
   τεχνολογιών,	
   αξιοποιήση	
   πρακτικών	
   εφαρμογών,	
   προώθηση	
   καινοτομιών)	
   όσο	
   και	
   η	
  
αναβάθμιση	
  μαθημάτων	
  δημιουργικής	
  φύσης	
  (π.χ	
  σχέδιο,	
  μουσική,	
  λογοτεχνία,	
  καλλιτεχνικά).	
  

4.3	
  Αντί-­‐επιλόγου	
  	
  

Εν	
   κατακλείδι,	
   η	
   στρατηγική	
   της	
   ένωσης	
   στην	
   οποία	
   ανήκει	
   η	
   χώρα,	
   έχει	
   ξεκάθαρες	
  
στρατηγικές	
   και	
   στόχους	
   για	
   την	
   τρέχουσα	
   προγραμματική	
   περιόδο.	
   Η	
   δημιουργικότητα,	
   η	
  
πολιτιστική	
  πολιτική	
   και	
   η	
   καινοτομία	
   είναι	
   σαφώς	
  προτεραιότητες	
   της	
   Ευρωπαϊκής	
   Ένωσης	
  
για	
   το	
   «έτος	
   σταθμό»	
   2020,	
   οπότε	
   και	
   θα	
   αξιολογηθεί	
   η	
   πρόοδος	
   κάθε	
   χώρας	
   και	
   θα	
  
ανακοινωθεί	
  η	
  στρατηγική	
  για	
  την	
  επόμενη	
  προγραμματική	
  περίοδο.	
  Θεωρείται	
  πως	
  η	
  χώρα	
  
που	
   μετέδωσε	
   έννοιες	
   όπως	
   η	
   πολιτική	
   και	
   η	
   δημοκρατία,	
   η	
   φιλοσοφία,	
   οι	
   επιστήμες,	
   η	
  
μουσική	
  και	
  ο	
  αθλητισμός	
  σε	
  ολόκληρο	
  τον	
  κόσμο,	
  οφείλει	
  να	
  ακολουθήσει	
  τη	
  συγκεκριμένη	
  
πολιτική	
  τόσο	
  για	
  την	
   ιστορία,	
   τον	
  πολιτισμό	
  και	
   το	
  ανθρώπινο	
  δυναμικό	
  της	
  όσο	
  και	
  για	
  να	
  
μπορέσει	
  να	
  ανταπεξέλθει	
  στις	
  δυσκολίες	
  της	
  σημερινής	
  κρίσης.	
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